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1. Stratégijas mérkis

Biedriba “Latvijas Jauna teatra institats” (turpmak - LJTI) ir nevalstiska organizacija, kas strada ar
laikmetigo teatri, deju un citam skatuves makslas formam vietéja un starptautiska Itment. LJTI
paplasina teatra radiSanas, izplatiSanas un uztveres robezas, veicina daudzveidigas, inovativas,
atbildigas un neatkarigas profesionalas skatuves makslas attistibu Latvija un Eiropa, darbojas ka

starpkultdru attiecibu veidotajs.

LJTI komunikacijas stratégijas uzdevums ir nodrosinat vienotu, mérktiecigu ilgtermina komunikaciju,
kas atbilst dazadu projektu specifikai, uzrund daudzveidigu auditoriju un mainigo laikmetigas

skatuves makslas vidi.

Stratégija:

nosaka LJTI komunikacijas virzienu 2026. Iidz 2029. gadam;
definé komunikacijas mérkus, principus un prioritates;

palidz savienot dazadu projektu komunikaciju zem vienotas identitates;
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izvertéjumam.

N

LJTI komunikacijas pozicionéjums
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rada pamatu ikgadé&jiem LJTI un atseviSku projektu komunikacijas planiem un to



LJTI komunikacijai jaatspogulo organizacijas daudzveidigo identitati — ne tikai ka pasakumu
organizatoram, bet k& domasanas un procesu platformai, kas ar jaunam makslas formam reagé uz
Latvija un plasaka pasaulé notiekoSo.

Iss kodoligs darbibas formuléjums

LJTI T1sais darbibas formuléjums jeb sauklis vél ir izstrades stadija. Ta uzdevums bis dazos vardos
ietvert LJTI batibu, paradot laikmetigu skatuves makslu k& vietu domasanai, kopradei, sabiedribas
procesu ataino$anai un nakotnes izspélei.

lespé&jamie formul&juma virzieni ang|u valoda:

“Theatre as a space for what’s next”
“Theatre for what’s next”

“Theatre made together”

“Theatre that engages reality”

“Art in dialogue with society”
“Theatre that leads change”

“Art in progress”

“A rehearsal for society”

“For what we might become”

lespé&jamie formul&juma virzieni latvieSu valoda:

“Teatris, kas notiek starp mums”

“Méginajums nakotnei”

“Méginajums sabiedribai”

“Platforma nakotnes scenarijiem”

“Vieta, kur pamanit jauno”

“Kur idejas, cilvéki un nakotne k|Ust par izradi”
“Kur neredzamais top redzams”

3. Komunikacijas mérki
Virsmeérkis

NodroSinat meérktiecigu, vienotu LJTI komunikaciju, kas stiprina institlicijas [deribu, paplasina un
iesaista auditoriju, veido izpratni par laikmetigo teatri un attista ilgtspéjigas attiecibas ar partneriem
Latvija un starptautiski.

ApakSmeérki

1) Speécinat LJTI télu, ka vadoSu laikmetigas skatuves makslas institlciju Latvija un nozimigi
spélétaju Baltijas un Eiropas skatuves makslas ekosistema.

2) Veicinat izpratni par laikmetigo teatri ka sociali nozimigu daudzveidigu un pieejamu praksi,
mazinot stereotipus par ta elitarismu vai sarezgitibu.

3) Uzturéet regularu saikni ar esoSo auditoriju, kd arT paplasinat auditorijas daudzveidibu un

iesaisti.
4) Attistit pieejamu un pieklustamu komunikaciju, kas atbilst dazadu sabiedribas grupu
vajadzibam.

5) Veicinat dazadu LJTI istenoto projektu komunikacijas sinergiju, lai visi projekti savstarpgji
pastiprina viens otra redzamibu, nevis savstarpéji konkuré par uzmanibu. Projektos jabut skaidri
redzamai ta saistibai ar LJTI un tas Tstenotajiem mérkiem.

6) Stiprinat uzticibu, caurspidigumu un ilgtermina sadarbibu ar finansétajiem un stratégiskajiem
partneriem (biedriem, padomi u.c.).
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7) Nostiprinat starptautisko redzamibu un profesionalo reputaciju.

4. Galvenie izaicinajumi

lzaicinajums

Ka tas izpauzas

Riciba

elitaru, abstraktu,
sarezgitu.

Laikmetiga maksla tiek
asociéta ar kaut ko

Dala auditorijas baidas, ka izrades
nebds saprotamas vai nebls
“domatas viniem”.

Skaidrot kontekstu, paradit
cilvékus un pieredzes aiz
makslas darba, izmantot
stastniecibu.

Auditorijas noveco$anas

Risks sasniegt galvenokart esoSos
kultiras patérétajus un nenodrosinat
paaudZzu nomainu.

Attistit jaunieSu komunikaciju,
[Tdzdalibas formatus.

komunikacija

Fragmentéta projektu

Projekti var izskatities savstarpéji
nesaistiti.

Vienota zimola arhitektdra,
kopigs kalendars un skaidra
sasaite ar LJTI.

lerobezoti resursi

Nav iesp&jams vienlidz intensivi
komunicét visu un visos kanalos.

Prioritizét auditorijas, saturu un
kanalus; atkartoti izmantot
saturu dazados formatos.

Piesatinata kultdras vide

Notikumi konkuré par uzmanibu,
Tpasi sezonas kulminacijas.

Laiciga planoSana, skaidri
véstijumi, partneru kanali un

segmentéta komunikacija.

5. Komunikacijas mérkauditorijas

LJTI vietéja un starptautiska auditorija ir loti daudzveidiga, tapéc komunikacijai jabat segmentétai,
nosakot prioritates, lai ierobeZotu resursu apstaklos komunikacija batu mérktieciga.

Primara auditorija: esoSie un potencialie kultiras apmeklétaji, laikmetigads kultlras interesenti,
jaunieSi un vietgjie un starptautiskie skatuves makslas profesionali.

Stratégiska auditorija: kopienas, regionu un apkaimju auditorijas, mazaizsargatas grupas, kviru
kopiena, cilvéki ar invaliditati, gimenes ar bérniem konkrétu projektu konteksta.

Institucionala auditorija: finansétaji, partneri, padome, biedri, dibinataji, mediji un starptautiskas
profesionalas organizacijas.

Merkauditorija | Rakturojums Komunikacija | Kanali
s tonis
Kulturas - Regularie kultdras patérétaji Skaidrojoss, Majaslapas,
pasakumu (25-60). iedvesmojoss, Instagram,
esosie un = Laikmetigas kultGras interesenti. pieejams; Facebook, véstkopa,
toposie - Skatuves makslas entuziasti, kas jamazina mediji, partneru
apmeklétaji nav LJTI tieSaja redzesloka. distance un kanali.
-> Bijusie avangarda makslinieki, kuri bailes
vairs aktivi neiesaistas (50+). “nesaprast”.
- “Nejausais garamgajéjs”.
Bérni, jauniesi | = Bérni (7-13). TieSs, dzivs, TikTok, Instagram
un studenti -> JaunieSi (14-20) neformals, Reels/Stories, skolu
-> Skatuves makslas un citu makslas [Tdzdalibu un augstskolu
nozaru studenti. veicinoss.
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partneribas,
darbnicas.

profesionali

(vietéjie un starptautiskie).
-> Skatuves makslas u.c. makslas

konceptuals,
profesionals,

Stratégiskas -> Kopienas (regioni, apkaimes). leklaujoss, Kopienu partneri,
sabiedribas - Mazaizsargatas grupas. empatisks, NVO, vietéjie mediji,
grupas = Kviru kopiena. [Tdzdaltbu tieSa komunikacija,
=> Cilvéki ar invaliditati veicinoss, pieklastami digitalie
-> Sievietes, vecaki, apripétaji, solo cienpilns. materiali.
vecaki.
Nozares = Skatuves makslas profesionali Analttisks, Veéstkopas, Linkedin,

festivalu un partneru
platformas, festivalu

nozaru studenti. starptautisks. mekléSanas vietnes
-> Kuratori, festivalu direktori. (festivalfinder.eu
u.c.)
LJTI iekseja - Padome. Regulars, E-pasts, WhatsApp
un parvaldibas | = Dibinatsji. skaidrs, grupa, iekséjie
ekosistéema. -> Biedri. stratégisks; darbibas parskati,
javeicina kopiga | Sapulces.
izpratne par
prioritatem.
Starptautiska - Makslinieki. Profesionals, Linkedin, véstkopa,
auditorija => Producenti. kodoligs, majalapas.
=> Kultdras institdcijas. reputaciju
- ES projektu partneri. stiprinoss.
- Véstniecibas.
Finansétaji un | = Valsts iestades. Caurspidigs, Atskaites,
atbalstitaji - Pasvaldibas. argumentéts, prezentacijas, tieSa
- Fondu, ES programmu parraudzitaji. | uzticibu komunikacija,
=> Privatie atbalstita;i. veicinoss; rezultatu
japarada kopsavilkumi, mediju
sabiedriskais publicitate.
pienesums.

6. Galveni komunikacijas véstijumi

Galvenie véstijumi uztur vienotu LJTI balsi dazados projektos, kanalos un auditorijas. Tie ir satura

orientieri
komunikacijai.

preses

relizém, socialo tiklu

ierakstiem, majaslapam, prezentacijam un partneru

= LJTI rada telpu laikmetigai skatuves makslai, kura dazadi viedokli, pieredzes un idejas k|Tst

redzamas, apspriezamas un kopigi piedzivojamas.

- Laikmetigais teatris nav slégta vai elitara forma — tas ir veids, kd domat, just, piedalities un
sarunaties par pasauli, kura dzivojam.
= LJTI savieno makslu un sabiedribu, veidojot notikumus, procesus un sarunas, kas palidz
pamanit aktualo un iztéloties iesp&jamo.
= LJTI dod iespéju Latvijas maksliniekiem un auditorijam bat dalai no starptautiskas skatuves
makslas aprites.

vl

7. Komunikacijas valoda un tonalitate
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http://festivalfinder.eu

LJTI komunikacijas valoda japielago katrai mérkauditorijai atseviski, bet kopuma ta ir inteligenta, bet
ne elitara, viegli uztverama, bet ne vienkarsota, tieSa, preciza reizém var bat art aspratiga. Ta apzinas
savu ietekmi, respekté dazadus socialos un kulttiras kontekstus un neveido vienkarsotus priekSstatus
par sabiedribu, bet tiecas atspogulot tds daudzveidibu.

8. Komunikacijas pamatprincipi

LJTI komunikacija balstas uz pieejamibu, skaidro kontekstu, veicina ItJdzdalibu un daudzveidibu —
nodroSinot saprotamu, sabiedriba saknotu, iesaistoSu un daudzslanainu komunikaciju dazadam
auditorijam.

Pieejamiba un piek|istamiba — LJTI komunikacija nodroSina, ka informacija ir atrodama, saprotami
strukturéta, savlaiciga un publiski pieejama. Vienlaikus tai jabat piek|lstamai — veidotai ta, lai dazadi
cilvéki to varétu uztvert, saprast un izmantot. Tas nozimé skaidru valodu, subtitrus video materialos,
alternativus attélu aprakstus, praktiskas informacijas atkartoSanu tekstd un piek|uves informacijas
noradidanu.

Konteksts - LJTI komunikacija neaprobeZojas ar informéacijas nodo$anu par notikumiem, bet skaidro
to nozimi plasaka sabiedribas kontekstd — sasaista makslas darbus ar aktualajiem socialajiem,
politiskajiem un kultdras procesiem, izmanto makslu ka platformu diskusijai par sabiedribai
nozimigiem jautajumiem.

Lidzdaliba — LJTI komunikacija nav vienvirziena — tas mérkis ir veidot dialogu un aktivu auditorijas
iesaisti, aicinot auditoriju ne tikai patérét saturu, bet arT piedalities — diskusijas, projektos, notikumos,
iesaistot dazadas kopienas satura radiSana un attistiSana, radot iespé&jas atgriezeniskajai saitei un
dialogam (sarunas, tikSanas, darbnicas). LJTI komunikacija aicina bit aktivas attiecibas ar pasauli —
ieraudzit, sadzirdét un uztvert dazadas pieredzes, balsis un sabiedriba notiekoSos procesus. Ta
neveicina atru patérinu, bet veicina klatbdtni, uzmanibu un jGtigumu pret apkart notiekoso.

Daudzveidiba — LJTI komunikacija ir daudzslanaina un pielagota dazadiem kanaliem, auditorijam un
uztveres veidiem. Viens saturs japielago dazadiem formatiem (teksts, video, socialie tikli, preses
materiali) un janem véra dazadu auditoriju vélmes un vajadzibas — gan tiem, kas meklé konspektivu
informaciju, gan tiem, kas vélas dzilaku izpratni.

9. Satura formati

Saturs Ko tas ietver lespéjamie formati
Programma un notikumi | Izrades, festivali, sarunas, darbnicas, Majaslapas apraksti, socialo
rezidences un praktiska informacija. tiklu ieraksti, preses relizes,
véstkopas.
Process un aizkulises Méginajumi, rezidences, pétnieciba, Foto/video no procesa, Tsas
kopienu darbs un makslinieku darba intervijas.
metodes.
Cilveki Makslinieki, skatitaji, kopienas, partneri, | Portreti, citati, skatitaju
brivpratigie un profesionali. pieredzes stasti, kopienu
stasti.
Konteksts, pétnieciba un | Laikmetiga teatra skaidrojums, Raksti, skaidrojo8i karuseli,
analttika starptautiskas tendences, teatra kritiku sarunu fragmenti, video siZeti.
viedokli, péttjumi.
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Lidzdaliba un koprade

Darbnicas, atvértas sarunas, kopienu
projekti.

Dalibnieku pieredzes,
iesaistes atspogulojums,
video sizZeti.

Starptautiska dimensija

Partneribas, viesizrades, Baltijas un
Eiropas sadarbibas, profesionala aprite.

LinkedlIn ieraksti, partneru
komunikacijas kanali.

10. Komunikacijas kanali

Kanals Loma Prioritarais saturs Galvena auditorija
Majaslapas www.theatre.lv, Uzticamas, Programma, biletes, | Visas auditorijas, Tpasi
homonovus.lv, prakstiskas un pieklistamiba, mediji, apmeklétaji,
https://the-shake-down.co | izglitojosas projektu apraksti, partneri.

m/lv/,

www.baltictakeover.com

informacijas vietnes

partneri, arhivs,
izglitojosi materiali.

Instagram

Vizuala informacija,
process, noskanas,
cilvéki un iesaiste.

Aizkulises,
makslinieku citati, Tsie
video, kampanas.

Kultdras auditorija,
jauniesi, makslinieki.

Facebook lapas un grupa

Esosas auditorijas
uzturédana,
pasakumu
informacija un
kopienas saikne.

Notikumi, garaki
skaidrojumi, partneru
zinas.

EsosSie apmeklétaji,
nozares cilvéki, biedri.

TikTok

Jaunas auditorijas
sasniegSana un
uztveres barjeru
mazinasana.

Tsi video, “ko
sagaidit”, aizkulises,
makslinieku balsis.

Jauniesi un jaunie
kultGras patéréetaji.

Youtube, Vimeo, Spotify

IzglTtoSana, jaunas
auditorijas
sasnieg$ana un
eso8as uztureSana

Viedokli par
laikmetigas makslas
nozimi, intervijas,
diskusijas.

Esosie un toposie
apmeklétaji, nozares
cilvéki, profesionali.

E-pasta veéstkopas

Lojalas auditorijas
un profesionalo

Kodoligi jaunumi,
programmas akcenti,

Regulara auditorija,
partneri, profesionali.

kontaktu profesionalas
uzturéSana. iespéjas.
Mediji Reputacijas, Preses relizes, Plasaka sabiedriba,
- zinu portali (Ism.lv, konteksta un intervijas, kultoras auditorija,
diena.lv, delfi.lv, tvnet.lv | plasakas viedok|raksti, kritika finansétaji.
u.c.) redzamibas un recenzijas.
veidoSana.

= Kultdras mediji (satori.lv,
Teatra Véstnesis,
dance.lv)

= radio/ TV.

Partneru kanali

=> dance.lv, satori.lv,
Horeografu asociacija,
New East u.c.

Sasniedzamibas
paplasinasana un
uzticamibas
stiprinasana.

Kopigas zinas,
vizualie materiali, Tsi
projekta apraksti.

Partneru auditorijas,
nozares tikli.

LJTI komunikacijas stratégija | 2026-2029 |



http://www.theatre.lv
http://homonovus.lv
https://the-shake-down.com/lv/
https://the-shake-down.com/lv/
http://www.baltictakeover.com
http://lsm.lv
http://diena.lv
http://delfi.lv
http://tvnet.lv
http://satori.lv
http://dance.lv

-

>

Finansétaju un
atbalstitaju kanali

(mainas gadu no gada).

Projektu platformas (ja
projekta ir paredzéts).

Whatsapp grupa (slégta)

Uzticamas un atras
informacijas
nodrosSinasana.

Prakstiska informacija
biedriem par LJTI
darbibu.

Biedri

>
N
N

Reklama, pilsétvides
reklama:

drukatie materiali,
festivalu katalogi,

citi festivali (Skanu
mezs, Survival Kit u.c.),
soc. tiklu reklama.

Sasniedzamibas
paplasinasana

Informacija par
pasakumiem.

Plasa auditorija

11. Projektu komunikacijas sinergija

Katrs projekts ir atseviSks komunikacijas notikums, bet vienlaikus arT pienesums LJTI kopé€jai misijai —
attistit laikmetigu, starptautisku, profesionali nozimigu skatuves makslu ar cieSu sabiedribas iesaisti.

>
tiklu ierakstos.

>
>

prioritasu izvertejuma.

->

vai partnera skaidra redzamiba.

12.1zverteéjums

Instittita darbibai kopuma

Projektu komunikacija jalieto 1ss kopigais skaidrojums par LJTI lomu.
Kampanas japlano kopiga kalendara, lai projekti neparklajas vai nekonkuré par uzmanibu bez

Katram projektam jabat skaidri sasaistitam ar LJTI majaslapa, preses materialos un socialo

Projektu vizualajam identitatém jalauj saglabat atskiribu, bet japaredz LJTI ka organizatora

LJTI komunikacijas izvértéSanai jaapvieno kvantitativie un kvalitativie raditaji. Javéerté ne tikai sekotaju
skaits vai bileSu pardo3ana, bet art iesaiste, auditorijas daudzveidiba, mediju kvalitate, partneru
uzticé8anas un reputacijas izmainas.

Raditaji

Ko merit

Avoti

Sasniedzamiba

Majaslapas apmekléjums, socialo tiklu
statistika, véstkopas atvérSanas
radttaji, mediju monitorings.

Google analytics, socialo tiklu
dati, e-pasta platforma, mediju
monitorings.

lesaiste Komentari, dalidanas, klikski, Socialo tiklu dati, registracijas
dalibnieku skaits un iesaite formas, pasakumu novérojumi,
pasakumos un darbnicas. aptaujas.

Auditorijas attistiba Apmeklétaju skaits, jaunu apmeklétaju | BileSu dati, registracijas.

Tpatsvars, vecuma un intereSu
daudzveidiba, regionala
sasniedzamiba.
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Pieklastamiba

izmantoSana.

Subtitru, skaidras praktiskas lek$éjs izvertéjums, lietotaju
informacijas un piek|istamu formatu atsauksmes.

Reputacija

Mediju publicitates kvalitate, Mediju monitorings,
recenzijas, profesionalu atsauksmes, | profesionalie tikli.
partneru atgriezeniska saite.

Starptautiska redzamiba

Starptautisko partneru iesaiste, Partneru dati, véstkopas,
arvalstu profesionalu interese. LinkedIn, projektu atskaites.

Katram projektam atseviski

Pirms projekta

Péc projekta

->
->

vl

vl

Kas ir komunikacijas mérkis?
Kuras ir primaras un sekundaras
auditorijas?

Kadi ir galvenie véstijumi?

Kuri kanali tiek izmantoti un kada ir katra

kanala loma?
Ka tiks nodrosinata piekldstamiba?
Ka tiks mérits rezultats?

=> Vai sasniedzam primaro auditoriju?

=> Kur$ véstijums stradaja vislabak?

=> Kuros kanalos bija lielaka kvalitativa
iesaiste?

=> Vai praktiska informacija bija skaidra
un atrodama?

=> Vai pieklUstamibas risinajumi bija
pietiekami?

=> Ko nakamreiz darft citadi?

13.Komunikacijas riski

Laikmetiga skatuves maksla biezi strada ar sociali, politiski un emocionali sarezgitam témam. Tapéc
LJTI komunikacijai jabat gatavai skaidrot kontekstu, reagét uz parpratumiem un uzturét cienpilnu
sarunu arf situacijas, kad témas izraisa pretrunigas reakcijas.

lespéjami riski

Riciba

>

->

vl

Parmetumi par laikmetigas makslas
nesaprotamibu vai elitarismu.

Kritika par publiska finans&juma
izmanto$anu;

Sensitivu socialu vai politisku tému
parpratumi.

Piek|ustamibas kritika.

Partneru vai makslinieku reputacijas
jautajumi.

Nepreciza informacija medijos vai
socialajos tiklos.

=> Atrums ar precizitati: reagét
savlaicigi, bet vispirms parbaudit
faktus.

=> Konteksts: skaidrot, kapéc konkrétais
darbs, téma vai process ir batisks.

=> Ciena: neironizét par auditorijas
neizpratni vai Kritiku.

=> Atbildiba: ja k|tda ir notikusi, to atzit
un pateikt, ka ta tiks labota.

=> Vienota balss: sarez{itas situacijas

vienoties par galveno véstijumu un
runatajiem.

14. Stratégiskie ieteikumi

1. lzveidot vienotu komunikacijas sistému. Komunikacijas kalendars, pirms projekta meérki,
pécprojekta izvertgjums.
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. Stiprinat komunikaciju jaunieSu auditorijai. Attistit Tsos video, TikTok, skolu un augstskolu
sadarbibas, ka arT jaunieSiem aktualus l[dzdalibas formatus.

. Turpinat izmantot stastniecibu. Nestastit tikai, kas notiek, bet veidot stastus par cilvekiem,
procesiem, idejam un kopienam.

. Veikt sabiedriskas domas aptauju par laikmetiga teatra uztveri. Tas dotu datus par
stereotipiem, barjeram, potencialajam auditorijam un valodas izveéli.

. Definét piek|istamibas minimumu lielakajiem projektiem. Subtitri, att€lu apraksti, skaidra
praktiska informacija un piek|uves norades.

. Veidot regularu saturu par laikmetigo makslu. Raksti, Tsi skaidrojumi, sarunas un video, kas
palidz saprast laikmetigas skatuves makslas nozimi.

. Attistit partneru komunikaciju. Katram lielakam projektam sagatavot 1sus tekstus, vizualus,
tagus un socialo tiklu materialus, ko vini érti var izmantot.

. Stiprinat rezultatu un ietekmes komunikaciju. Komunicét ne tikai gaiddmos notikumus, bet art
sashiegto - auditorijas iesaisti, starptautiskos kontaktus un profesionalo ietekmi.
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